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Taglich stromen inzwischen an die 200
Kunden in den i-vent-Laden mitten in
der Gorlitzer Altstadt,um sich zu infor-
mieren, Souvenirs oder touristische
Leistungen zu kaufen. Aber Brixner
und sein Team bemiihen sich auch
aktiv, Gaste nach Gorlitz zu holen.
»Das geschieht dber unsere Inter-
netseite, aulerdem présentieren
wir uns auf Messen wie dem RDA-
Workshop, und wir schicken regel-
maéfig Mailings an etwa 360 Bus-
touristikunternehmen. 80 von thnen zdhlen zu unseren
Stammkunden.« Fir die Reiseunternehmen hat i-vent
inzwischen acht sogenannte Fam-Trips veranstaltet, bei
denen die neuen Stadttouren und Ausfliige vorgestellt
werden. Dariiber hinaus hat i-vent Kontakte zu verschiede-
nen Veranstaltern in den Besuchermagneten Dresden und
Breslau/Wroctaw aufgebaut, um mit diesen gemeinsame
Reisepakete zu schniiren.

Schiiefllich engagiert sich Brixner im »Zipfelpakt«. Um
seine Randlage positiv zu vermarkten, hat Gorlitz als gst-
lichste deutsche Stadt im Jahr 1999 zusammen mit
Selfkant im Westen, Oberstdorf im Siiden und List auf
Sylt im Norden den »Zipfelverbund« vereinbart. Die vier
Grenzgemeinden geben gemeinsam den »Zipfelpasse,
ein Dokument, das aussieht wie ein deutscher Reisepass,
heraus. Derjenige, der es schafft, einen amtlichen Stempel
aus jedem der vier Orte vorzuweisen, erhélt den Titel
»Zipfelstirmers. Auf den jahrlichen Versammlungen des
Zipfelverbundes beraten Vertreter der vier Orte (ber weite-
re MaRnahmen, um die jeweiligen Attraktionen noch besser
herauszustellen oder neue Auszeichnungen fiir die »Zipfel-
stiirmer zu kreieren, B
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